
SEO vs. SEA
Overzicht

Overeenkomsten

Verschillen

Doelstelling

Zichtbaarheid en ranking in de 
zoekresultaten verbeteren 

Doelstellingen zijn bijvoorbeeld 
merkbekendheid, leadgeneratie en 

omzetverhoging

Gecombineerde strategie
Het gecombineerde gebruik van SEO en SEA kan synergetische e�ecten opleveren die de 
zichtbaarheid en het succes vergroten. Door beide strategieën te combineren, kunnen bedrijven 
hun zichtbaarheid in zoekmachines aanzienlijk vergroten.

Zoekwoorden vormen de basis 
voor beide disciplines en zijn cruciaal om 

relevante gebruikers te bereiken.

Zoekwoorden vormen de basis 
voor beide disciplines en zijn cruciaal 
om relevante gebruikers te bereiken.

Sleutelwoorden doelpagina

SEO: 
organische zoekresultaten

SEA: 
betaalde advertenties

zoekmachinemarketing (SEM)
(bijvoorbeeld in Google of Bing)

- Doorlopende kosten voor advertentie-uitgaven en 
begeleidingskosten 

Kosten

- KPI's gericht op het meten van zichtbaarheid, zoals 1.

Controle

- Hoge meetbaarheid van de prestaties door middel van 
KPI's zoals  kosten/conversie en conversiewaarde

Controle

- Levert duurzamere resultaten op middellange tot lange 
termijn met verbeterde organische rankings

Resultaatsnelheid

- Levert direct verkeer, maar alleen zolang je betaalt

Resultaatsnelheid

- Kosten voor SEO-maatregelen, zoals het creëren van 
content en de kosten voor ondersteuning door een bureau

Kosten
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