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Landing Pages sollten konsequent 
auf ein einziges Conversion-Ziel 

ausgerichtet sein, um Ablenkungen 
zu vermeiden.

Fokus auf ein Ziel
Eindeutige und sichtbare CTAs 

motivieren Nutzer zur gewünschten 
Handlung und steigern die 

Abschlussrate.

Starke Call-to-Actions
Eine mobil optimierte Website sorgt 
für bessere Nutzererfahrungen und 
mehr Conversions auf Smartphones 

und Tablets.

Mobile-Optimierung

Individuell zugeschnittene Inhalte 
erhöhen die Relevanz und steigern die 
Wahrscheinlichkeit einer Conversion.

Personalisierte Inhalte A/B-Tests
Regelmäßige Tests helfen, die 

e�ektivsten Varianten von CTAs, 
Layouts oder Inhalten zu

 identifizieren und umzusetzen.

Bewertungen, Siegel und Zertifikate 
scha�en Vertrauen und senken die 
Hemmschwelle für Conversions.

Vertrauenssignale
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