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5 Vorteile 
des CPM

Abhängigkeit vom Erfolg 
anderer Faktoren

Kampagnenerfolg hängt zusätzlich 
von Kreation, Angebot und Zielgruppen-
ansprache ab.

Anwendungsgebiete

Wird in klassischen Medien (TV, Radio, Print) 
sowie in der Online-Werbung (z. B. Banner) 
verwendet.

Fokus auf Reichweite statt Qualität

Geeignet für Kampagnen mit dem Ziel hoher Sichtbarkeit, 
ohne Fokus auf Engagement oder Qualität der Kontakte.

Preisvariabilität 
innerhalb eines Mediums

Dient zur Analyse von variierenden Kosten 
verschiedener Werbeplätze (z. B. durch 
Sichtbarkeit, E�ektivität oder Zielgruppe).

Vergleich von Anzeigen-
formaten und Werbegebern

Der CPM ermöglicht den direkten 
Kostenvergleich von Anzeigenformaten 
und Plattformen auf Basis der Reichweite 
– unabhängig vom Medium oder Targeting.
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