
Performance Marketing

Ziele festlegen
z. B. mehr Verkäufe, Leads 
oder Anmeldungen.

Kanäle auswählen
passend zur Zielgruppe und zum Budget.

Kampagnen erstellen
mit relevanten Werbemitteln wie 
Text-, Bild- oder Videoanzeigen.

Optimieren
Anpassung von Zielgruppen, Budgets 
oder Anzeigenformaten.

Ergebnisse messen
Tracking aller relevanten Kennzahlen.

Wie funktioniert Performance Marketing?
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