
Factoren die van invloed zijn op de CPC

CC https://www.dreikon.de/nl/huidige/woordenlijst/cpc/

Concurrentie en de markt
De CPC hangt af van de mate van 
concurrentie.

Zoekwoorden met een hoog zoekvolume of een 
duidelijke koopintentie leveren over het algemeen 
hogere CPC’s op dan zoekwoorden die puur 
informatief zijn.

Google beoordeelt advertenties aan de hand van 
de kwaliteitsscore (die is gebaseerd op de klik-
frequentie, de relevantie van de advertentietekst 
en de kwaliteit van de bestemmingspagina).

De CPC varieert afhankelijk van de biedstrategie 
die u kiest. Ook het maximale bod en de omvang 
van het campagnebudget spelen een rol.

De CPC wordt bepaald door de advertentiepositie. 
De advertentiepositie wordt berekend op basis 
van het bod, de kwaliteitsscore en het gebruik van 
advertentie-uitbreidingen.

De CPC’s variëren afhankelijk van het tijdstip van de 
dag en de dag van de week. Op B2B-markten liggen 
de advertentiekosten overdag op weekdagen vaak 
hoger dan in het weekend.

De CPC kan variëren, afhankelijk van de doelgroep. 
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