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Wettbewerb und Markt
Die Höhe des CPC hängt von der 
Konkurrenzsituation ab.

Keywords mit hoher Suchnachfrage oder klarer 
Kaufabsicht erzielen i.d.R. höherer CPCs als rein 
informationsorientierte Keywords.

Google bewertet Anzeigen mit dem Qualitätsfaktor 
(setzt sich aus Klickrate, Relevanz der Anzeigen-
texte und Qualität der Landingpage zusammen.

Je nach gewählter Gebotsstrategie schwankt der 
CPC. Das maximale Gebot und die Höhe des 
Kampagnenbudgets spielen ebenfalls eine Rolle.

Der CPC wird durch den Ad Rank bestimmt. Dieser 
berechnet sich aus dem Gebot, dem Qualitätsfak-
tor und der Nutzung von Anzeigenerweiterungen.

Klickpreise schwanken je nach Tageszeit und
Wochentag. In B2B-Märkten sind Werbekosten 
werktags tagsüber oft höher als am Wochenende.

Der CPC kann – je nach Zielgruppe – variieren. 
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