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Veraltete Technik oder Design
Technische Defizite, veraltete Frameworks oder ein überholtes 
Erscheinungsbild

Schlechte SEO-Performance
Sinkende Sichtbarkeit, lange Ladezeiten oder unstrukturierte Inhalte

Fehlende Mobile-Optimierung
Ohne responsives Design verlieren Unternehmen mobile Nutzer 
und damit potenzielle Kunden

Neue Produkte oder Zielgruppen
Ein erweitertes Angebot oder veränderte Tielgruppen erfordern 
neue Inhalte, Ansprache und Nutzererfahrung

Änderungen in der Markenstrategie
Ein Rebranding oder eine neue Markenpositionierung muss sich 
auch digital widerspiegeln
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