
Welche Vor- und Nachteile gibt 
es im Retargeting?
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Höhere Klick- und 
Conversion-Raten

Stärkung von 
Markenbekanntheit 
und Kundenbindung

Kostenersparnis
 durch zielgerichtete 

Aussteuerung

Rechtliche 
Anforderungen: 

In der EU sind Opt-Ins 
nach DSGVO und ePrivacy-

Richtlinie notwendig

Technische 
Einschränkungen: 
Adblocker oder Browser 
schränken Retargeting 

stark ein.

Datenschutzbedenken:
Viele Nutzer empfinden 

Retargeting-Anzeigen als 
„Verfolgung“

Vorteile

Nachteile

€
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