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Misst den spezifischen Umsatz, der durch 
Werbeausgaben generiert wird.

Betrachtet das Verhältnis des Nettoertrags
zum Gesamteinsatz aller Investitionen

ROAS 
(Return on Advertising Spend)

ROI 
(Return on Investment)

Aufgabe:
Bewertet die Wirksamkeit der 
Werbeausgaben

Konzentriert sich auf die Evaluierung der Leistung
von Werbeausgaben

Indikator für die direkte E�zienz einer Werbekampagne

Misst den Gesamtgewinn bezogen auf alle
eingesetzten Ressourcen

Berücksichtigt sämtliche Kosten und Investitionen, die
mit einer Marketingkampagne verbunden sind

Aufgabe:
Maßstab für den Gesamterfolg
einer Investition
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